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Po Cemu je vasa
anferen

Hrvaskoj se godiénje Organizira
nekoliko tisuca raznih konferenci-
ja. Vedina ih je osmisliena na isti
nadin i 5 istim ciljevima = trebaju
donijeti novac, pruiic sudionicima

neke nove informacije i prigodu za
upoznavanje ljudi, trebaju orga-
nizatorima dari irgm'r]r Za F‘l:}_‘.jc[ d[ugi[u kunﬂ'r{']'“_'i"a.-
ma, trebaju maloe podignuri nediji ionkao ved pomalo
napuhani ego te naposljetku trebaju pokusati ostvaric
najvainiji cilj — trebaju postari konferencija koja ée po

necemu biti posebna, koja e nadiéi onaj prosjek zhog
¢ega je vecina takvih dogadaja danas zapravo dosadna, a
neke su medu njima vremenom postale | besmislene.

STANDARDNI FORMAT
Viedina konferencija svodi se na niz predavanja u dvora-
ni u koju mode stati nekoliko storina ljudi koji t onda
raspravljaju o akulanim }m:.]m'nim |3ruh||_-min|..1 ili pro-
blemima struke kojom se vedina sudonika bavi. Mara-
ton prezentacija wdinit ¢e se obicno s jednim ili dva
“okrugla stola” u kojem de gotovo u pravilu sudjclovari
previse sugovornika koje e, opet u pravilu, moderirari
vige ili manje rll'i!‘.-l'l..'l‘!'liii."]lii U femu preteing nedovolino
upucena svima prepoznatljiva televizijska persona. U
nizu konferencija dosea je i onih koje su |'l:-!'rt'nr11a1l1izir:3-
ne, s malom ili nikakvom edukacijskom vrijedno$éu, a
neke medu njima na kraju zavrie kao porpuni gubitak
vremena. Medutim, vedina tih dogadaja zavrdi s finacij-
skim uspjehom i reinkarniraju se godinama, najvide zaro
Stersu organizirane |'.um| rreisnom markom neke W

N
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EEERR poznare vrike. Sve kunﬁ:r:'n:'iir kaje imalo drze do sebe
postiu svojevrstan organizacijski minimum, no malo
je onih = posebno u Hrvarskoj — koje mogu odgovoriri
na pitanje o je o dto ih ¢ini posebnima. Organizatori
konferencija posebnost najéeiée nastoje postici kladedi
se na |'||::|-cug [prcs]mpgg i r.a?.x'ik.!m}g] gm'urnik:{. a ima
i onih koji svoju konferenciju svake godine odriavaju
u drugom gmdu, priclaiuti joj rime, ako niica -;l;u:.-';(s.
barem drukéiju “scenograhju.” Odgovor na pitanje po
gemu je vaga konferencija rako posebna je u onome o
se dosta apstrakeno naziva dodamom vrijednodéu koju
donosi sudionicima.

U Zagrebu su krajem proljeta ove godine odria-
na dva dogadaja koja su. donekle sadriajem i posebno
svojim konceptom, poncito odskodila od domadega
konferencijskog prosjeka. Prvi od tih dogadaja bila je
-,r_a_gn_-h;]c'ka inkarna{ij; famozne elitisticke TED (Tech-
nology, Entertainment and Design) konferencije, hr-
vatska franfiza zv. TEDx konferencija
koje se odriavaju u nekolike deseraka
gradova u svijetu i koje od TED-a pre-
uzimaju format kratkih predavanja,
Prﬁ}:cmac:ija i pc'r['i:-rr:n:mm medusobno
razliCite tematike prekidanih dugim,
jednostatnim i dufim stankama za, éak
i samim pravilima te konferencije pro-
pisani “nerworking”, masovno, forsira-
no upoznavanje novih ljudi kojem je
cili “medusobno opradivanjc” sudionika
koji dolaze iz razlicitih struka i biznisa,
informacijama i idejama iz podrudja

Forsirano
medusobno
upoznavanje
i debate
tijekom
poslovnih
okupljanja
novosti su
koje su
osvjezile

tu vrstu
druzenja

koja inade ne prare. Na TEDx Zagreb MARKO RAKAR: Nazotnost |

dogadaju sudjelovalo je oko 400 ljudi,
ito iz Hrvaske, §to iz inozemstva, koji
su, nakon 3o su prosli kroz odredenu
selekciju, zajedno proveli punih fetr-
naese sati.

DVA SVLJETA

“Dia bismo dobili licenciju, morali smo
udoveljii nizu uvjeta. Osnovni uvjer
bio je da se u program treba uvrstit
25% videosadrzaja s TED.com portala,
uz govornike ufivo, ija predavanja tre-
baju biti 18-minutna i u stilu TED-a -
govori se o ideji koja mode promijenit
svijet i govornik treba nastojari odriati
govor svog Zivota. Dosta precizne upu-
te dobili smo za odabir dvorane, kojima
je dvorana Gorgona u Muzeju suvre-
mene umjetnosti zapravo jako dobro

DAVOR PAVUNA P

NEKOLIKO TISUGA
U Hrvatsko) se
godiSnje crganizirapu
tisute konferen-
cija, no rijetko koja
odskodi od prosjeka

odgovarala”, kaze Nenad Maljkovié, suorganizator
zagrebacke TEDx konferencije. Marko Rakar nam je
dao svoj pogled na americki uzor i hrvarsku lokaliza-
ciju TED konferencije. “Iskustvo TED-a i TEDx-a

arem se meni znatno razlikuje. TEDx u kojem sam
sudjelovao okuplja dio ljudi koje poznajem tako da
je to bila ‘poznata’ gomilica, s druge strane TED je
koncentracija ljudi i umeva koje ne susredel bad fe-
sto i o kojima uglavnom girad u novinama, knjigama
ili ih gledad na releviziji tako da se raj dio ipak dosta
razlikovao. Neke od TED prezentacija pripremane
su doslovee mjesecima, dok je za TEDx potrebno
daleko manje vremena i manji budzet.”

‘SORA" NA ZADANU TEMU

Drugi dogadaj koji ovdje isticemo nije konferenci-
ja u klasiénom smislu te rijedi, ved je m zbog svog
formara. Rije¢ je o zv. Fight Clubu koji je orga-
nizirala Hrvatska udiug,:l racunalnih
programera, CROWD (Croatian Web
Developers). Glavna predstava tog do-
gadaja je suéeljavanje zastupnika razli-
Cirih teza na odabranu temu, U sluéaju
prvog Fight Cluba raspravljalo se fu¢no
i 1 maniri kazalitne predstave, u kojoj
je ulogu imala i publika od kojib dvje-
stotinjak ljudi razmijeitena u tri tabora,
pobornike suprotstavljenih rehnologija
i “neutralne”. Raspravljale se o tome je-
ste li, karakterno, “iPhone freak™ ili ste
“Blackberry man.” Dogadaj je preko
interneta pratilo dodatnih 1300 ljudi.
“Drutedi se 5 informatidarima, shvarila
sam da nisu :i}'.lu-ru.ki [i]m-‘-'i, ali da vole
ra:i]'.\r;u*r_‘ L&) tL']lIloiﬂgiii.

Take sam doéla na ideju “flejmanija’
ufivo”, kaie Lili Rodi¢, jedna od orga-
nizatorica dogadaja Crowd Fight Club,
kojih ée se ove godine odrzat ukupno
fest,  Suceljavanje prema pn‘wi][m:i
“kluba boraca” inovacija je koja bi na
konferencijama zamijenila (ili barem
nadopunila) formar okruglog stola, a
preuzimanje pravila TED konferencije
o forsiranom drufenju s nepoznatim
sudionicima ono je $to bi domadim
konferencijama konceptualno i konad-
no dalo “ono nefto” §to bi ih barem u
njihovoj prvoj od sliedecih inkarnacija
ucinilo moida ne pascbnima: ali barem
korisnijim dogadajima. =
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